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13.106 516 4.501 3.457 

SEGUIDORES 

Nº DE PUBLICACIONES 

37 574 948 317 



RADIOGRAFÍA COMUNICACIÓN 
DIGITAL 2019 – WEB 

Nº DE ARTÍCULOS VISITAS AL AÑO 

253 1.454.304 



FACEBOOK 



FACEBOOK - SEGUIDORES 

Crecimiento del 5,01%. Pasando de los 12.481 seguidores (1 de 
diciembre de 2018) a 13.106 seguidores (1 de diciembre de 
2019). 



FACEBOOK - ALCANCE 

El alcance medio de las publicaciones se ha establecido entre 
3.500 y 5.000 personas. Aunque como se puede apreciar en la 
gráfica, existen varios picos de hasta 15.000 o 10.000 personas 
alcanzadas. 



FACEBOOK - PUBLICACIONES 
Durante los últimos 12 meses se han realizado un total de 948 
publicaciones. Las que más interacciones han generado son 
aquellas en las que se comparte el artículo de la web de los 
lunes (resumen del fin de semana), así como aquellas 
referentes a aperturas de inscripciones de competiciones, en 
las cuales se refuerza el impacto con publicidad económica. 



FACEBOOK - COMPARACIONES 
La FATRI es la federación autonómica de triatlón líder en 
Facebook a nivel nacional. Con más de 2.700 seguidores sobre 
la federación de la Comunidad Valenciana, el inmediato 
perseguidor. 
Además, como se puede apreciar en la imagen inferior, es la 
federación autonómica con más interacciones medias 
semanales. 



INSTAGRAM 



INSTAGRAM - SEGUIDORES 

Crecimiento del 94%. Pasando de los 1.786 seguidores (1 de 
diciembre de 2018) a 3.458 seguidores (1 de diciembre de 
2019). 



INSTAGRAM - ALCANCE 

El alcance medio de las publicaciones se ha establecido entre 
1.300 y 1.500 personas. Aunque como se puede apreciar en la 
imagen, existen varias publicaciones con hasta 3.000 personas. 



INSTAGRAM - PUBLICACIONES 
Durante los últimos 12 meses se han realizado un total de 317 
publicaciones. Las que más interacciones han generado son 
aquellas con gran calidad visual y en la que aparecen algunos 
de los triatletas más famosos de la comunidad. Por el contrario, 
las que menor interacción han tenido son aquellas referentes a 
promociones escolares o carteles de pruebas/eventos. 



INSTAGRAM - COMPARACIONES 
La FATRI es la federación autonómica de triatlón líder en 
Instagram a nivel nacional. Con más de 600 seguidores sobre la 
federación de la Comunidad Valenciana, el inmediato 
perseguidor. Y casi 1.000 respecto a la federación de la 
Comunidad Autónoma de Madrid. 



TWITTER 



TWITTER - SEGUIDORES 

Crecimiento del 3,19%. Pasando de los 4.362 seguidores (1 de 
diciembre de 2018) a 4.501 seguidores (1 de diciembre de 
2019). Estos datos son realmente buenos, debido 
especialmente al descenso generalizado a nivel global del uso 
de esta red social. 



TWITTER - ALCANCE 

El alcance medio de las publicaciones se ha establecido entre 
800 y 1.000 personas. Aunque como se puede apreciar en la 
imagen, existen varias tweets con hasta 4.537 impresiones. 



TWITTER - PUBLICACIONES 
Desde el mes de Marzo (última fecha en la que Twitter 
permite comprobar publicaciones) se han realizado un total 
de 574 tweets. Los que más interacciones han generado son 
aquellos con un mensaje potente con pocas palabras y los que 
hablan de triatletas profesionales o grandes campeonatos. 



TWITTER - COMPARACIONES 
La FATRI es la segunda federación autonómica de triatlón en 
Twitter a nivel nacional en lo número de seguidores se refiere. 
La Federación de la Comunidad Valenciana tiene unos 600 
seguidores más (esa diferencia se ha reducido con los 800 que 
eran en 2018).  
 
Es importante destacar que en el ratio seguidos/seguidores los 
números de FATRI son mucho mejores. Mientras que FATRI tan 
solo sigue a 338 perfiles, la Federación de la Comunidad 
Valenciana hace lo propio con 1.344. 
 
En cambio, FATRI es la federación con mayor número de 
tweets (más de 13.800), por los 12.500 de la Federación de la 
Comunidad Valenciana. Lo que da muestras de un contacto más 
diario y directo con nuestros seguidores. 



TWITTER - COMPARACIONES 



YOUTUBE 



YOUTUBE - SUSCRIPTORES 

Crecimiento del 116,32%. Pasando de los 239 suscriptores (1 
de diciembre de 2018) a 517 suscriptores (1 de diciembre de 
2019). 



YOUTUBE - REPRODUCCIONES 
Las reproducciones medias de los vídeos se han establecido 
alrededor de 870. Aunque como se puede apreciar en la 
imagen, existen varios vídeos con más de 1000 reproducciones. 
 
El total de reproducciones en términos absolutos ha sido de 
30.366. 



YOUTUBE – VÍDEOS PUBLICADOS 
Durante los últimos 12 meses se han publicado en nuestro 
perfil de YouTube un total de 35 vídeos. Los que más 
interacciones han generado son aquellos que resumen grandes 
e importantes pruebas del calendario andaluz de triatlón. 



YOUTUBE - COMPARACIONES 
La FATRI es la federación autonómica de triatlón líder en 
Youtube a nivel nacional. Con más de 400 seguidores sobre la 
federación de la Comunidad Autónoma de Madrid, el 
inmediato perseguidor. Y casi 500 respecto a la federación de la 
Comunidad Valenciana. 



YOUTUBE - COMPARACIONES 
La FATRI está por encima de la FETRI en las reproducciones de 
videos de creación propia. Es muy importante destacar que, 
aun siendo un canal de creación mucho más reciente y 
contando con menos suscriptores, nuestro canal de Youtube 
supera en visitas a los vídeos de la FETRI desde hace varios 
meses. 



WEB FATRI 



WEB FATRI - VISITAS 

Crecimiento del 3,87%. Pasando de las 1.400.105 visitas (1 de 
diciembre de 2018) a 1.454.304 visitas (1 de diciembre de 
2019). Con 129.285 usuarios nuevos, por los 112.850 del 
periodo anterior. 
 
Además, el tiempo medio de estancia en la web de cada 
usuario se ha establecido en 3 minutos y 28 segundos. Lo que 
supone un altísimo interés en el contenido de la web para los 
usuarios de la misma. 



WEB FATRI - VISITAS 



WEB FATRI – PERFIL DEL USUARIO 

Los datos demográficos arrojan una importante igualdad entre 
hombre y mujeres, un 54,15% de los visitantes a la web son 
hombre y un 45,85% mujeres. 
 
En referencia a las edades, podemos apreciar que la mayor 
parte de los usuarios (33,50%) tienen entre 25 y 34 años. 
Seguidos muy de cerca (27,50%) por aquellos que están en la 
franja comprendida entre los 18 y 24 años. 
 
Por último, es importante destacar que la mayoría de los 
usuarios (35.300) provienen de la provincia de Sevilla. Seguido 
de Madrid, Málaga, Barcelona, Granada y Córdoba. Un alto 
número de usuarios (25.633) tienen una posición no localizada. 



WEB FATRI - VISITAS 



MUCHAS GRACIAS 


